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Nota de prensa

La evolucién del mayorista ha sido superior ala de su competencia

Makro sigue creciendo mas que el mercado

e La evolucién de Makro ha sido superior a la del sector
Cash & Carry durante el mes de septiembre

e Makro alcanza una cuota total de mercado del 22%

e Estos datos demuestran el éxito de la estrategia focalizada
a las PYMES hosteleras

Madrid, 12 de noviembre de 2009.- La evolucién de Makro ha sido superior
a la del mercado. Durante el mes de septiembre, la cuota de mercado del
mayorista especializado en distribucion a la pequefia y mediana empresa de
restauracion, ha crecido - respecto al mismo mes del afio anterior - en 1,5
puntos porcentuales (Fuente: Nielsen). Con este crecimiento, el lider en
distribucion a la restauracion alcanza una cuota de mercado del 22% frente
al 20.5% del afio anterior (septiembre). Estos indicadores muestran el
liderazgo del mayorista perteneciente al Grupo Metro.

El crecimiento de cuota en lo que llevamos de afio (de enero a septiembre),
también registra un incremento de 0,7 puntos porcentuales mas respecto al
mismo periodo del afio anterior.

En cuanto a las preferencias de compra de los clientes profesionales en la
restauracion, las categorias destacables por su crecimiento - con indices de
mejora superior a la media —son las siguientes:

Bebidas destiladas, cavas, cervezas y aguas

Charcuteria (especialmente las lineas de loncheados)

LActeos: quesos, yogures y postres lacteos como flanes y las cremas
Pastas, fideos y legumbres

Platos preparados y refrigerados

Salsas y encurtidos (especialmente aceitunas)

Por zonas geograficas, Makro gana cuota en todas las areas. Destacando
por un mayor crecimiento en Levante [Castellon, Valencia, Alicante,
Catalufia, Baleares y Murcia]; Centro [Madrid y Castilla La Mancha]; Norte
[Galicia, Asturias y Pais Vasco].
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Fuentes de la compafiia indican que este crecimiento que viene
registrandose desde primeros de afo, es fruto de las medidas puestas en
marcha para afrontar la actual situaciébn econdémica. Makro tiene como
principal misién, seguir apoyando a las PYMEs de hosteleria y minoristas de
alimentacion. El objetivo concreto es el de ofrecer el mejor servicio como
distribuidor mayorista a estos negocios para que, los pequefios y medianos
empresarios del sector hostelero y duefios de pequefios supermercados &
tiendas de alimentacién, consigan minimizar el impacto negativo de la actual
situacion econdmica en sus cuentas de resultados.

La estrategia del mayorista - que se enfoca fundamentalmente en el
profesional hostelero — incluye la marca propia como otro componente
esencial de la misma. Otra palanca en la que nos apoyamos para trasladar el
ahorro a los negocios de los clientes es la marca propia. En Makro, seguimos
apostando por esta estrategia ya que pensamos que debe ser el abanderado
para el cliente hostelero. Con méas de 4.500 referencias de marca propia, el
surtido de esta tipologia abarca desde productos basicos hasta los més
especificos para la hosteleria adaptados al uso y formatos especiales. Todo
ello es posible al trabajo conjunto que desarrollamos con los proveedores.

Makro -filial espafiola del grupo aleman Metro - vende al por mayor productos de alimentacion
y no alimentacion para dar un servicio integral a las necesidades de abastecimiento de los
profesionales (restauradores, hosteleros, comerciantes, detallistas de alimentacion, grandes
consumidores e instituciones). En 2008 alcanzé un total de 1.390 millones de euros de ventas
consolidadas. Makro Autoservicio Mayorista S.A es el lider de los cash & carry en Espafia con
un total de 34 almacenes distribuidos en 15 Comunidades Auténomas, que suman un total de
227.844 metros cuadrados de superficie de sala de venta. Mas informacién en www.makro.es

METRO GROUP es el tercer grupo mas importante en la distribucién mundial. En el cuarto
trimestre del 2008, la facturacion del grupo se elevd hasta los 68.000 millones de euros. Este
resultado es fruto de sus cuatro divisiones de negocio que operan de forma independiente en
sus respectivos mercados: METRO/Makro Cash & Carry -divisién de autoservicio mayorista-,
Real -hipermercados- Media Markt y Saturn — el lider europeo en el mercado de tiendas de
electronica de consumo - y Galeria Kaufhof —grandes almacenes.-. Mas informacion en
www.metrogroup.de
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